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CORPORATE MANUAL INHALT

Folgende Themen werden im Corporate Manual aufgenommen:

Social Media, Studentenkarte, Bauschild, Merchandise, Schreibblock, Messe, Event,
Beschriftungen, Rollups, Rednerpulte, Leitsysteme: Gebaudebeschilderung (aussen,
innen), Flurwegweiser, Namensschilder, Aufstellnamensschilder, Audio/Video,
Einladungen, Stempel, Visitenkarten, Signatur, Infoscreen, Stellenausschreibung...
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CORPORATE MANUAL VORWORT

Liebe Angehorige der Universitat Hamburg,

das Corporate Manual der Universitat Hamburg dient als Anwendungsleitfaden fir die
Gestaltung der internen und externen Kommunikation der Universitat Hamburg (Logos
und Schriftmarken, Farbgebung, Bildsprache). Das Corporate Design vereinheitlicht
unser Erscheinungsbild und starkt die 6ffentliche Wahrnehmung der Marke Universitat
Hamburg mit ihren vielen Einrichtungen.

Die dem Corporate Design zugrundeliegende Systematik bildet die Vielfalt unserer
Universitat und ihrer Einrichtungen klarer ab als bisher: Absender und Adressaten von
Medienprodukten sind deutlicher erkennbar.

Der professionelle und korrekte Umgang mit der Markenidentitat der Universitat
Hamburg ist unabdingbar. Wir bitten Sie, die hier niedergelegten Design-Regeln und die
downloadbaren Vorlagen bei allen Print- und Online-Produkten anzuwenden, um die
Identifikation mit der Universitat Hamburg zu starken.

Das Corporate Manual wird kontinuierlich um weitere Kapitel erganzt, so dass es die
Entwicklungen der Universitat Hamburg zeitgemal? begleiten kann.

Prof. Dr. Dieter Lenzen
Prasident der Universitat Hamburg
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01 I.OGO ERKLARUNG

UH

iti
a3 Universitat Hamburg
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

Das Logo der Universitat Hamburg steht an erster Stelle des Corporate Designs und
besteht aus der Bildmarke (rotes Signet) und der Schriftmarke (,Universitat Hamburg”
gemeinsam mit dem Claim ,DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG” — gemal
der Widmungs-Inschrift auf dem Portal des Hauptgebaudes von 1911).

Das Logo der Universitat wurde spezifisch ausdefiniert und ist nur als abgeschlossener/
fertiger Datensatz zu verwenden. Die bestehende Kombination aus Wort- und Bildmarke
darf nicht nachgesetzt, beschnitten oder verandert werden.

Es gibt keine englische oder anderssprachige Version des Logos. Der Eigenname der Uni-
versitat und die Widmung vom Eingangsportal des Hauptgebaudes durfen als visuelles
Element nur auf Deutsch wiedergegeben und nicht tibersetzt werden.

1. Standard-Anwendung auf weilRem Fond.

Das Logo steht in der Regel farbig auf weiRem Hintergrund. Sprechen besondere gestalte-
rische oder technische Griinde fiir eine abweichende Anwendung, so kann das Logo in den
folgenden dargestellten Nichtfarben-Variationen eingesetzt werden.
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01 LOGO NICHTFARBEN

UH

a1 Universitait Hamburg
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

2. Die Graustufendarstellung (60% Schwarz) wird verwendet, wenn nicht zweifarbig
gedruckt werden kann.

UH

iti
(21 Universitat Hamburg
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

3. Die Solid-Darstellung (100% Schwarz) wird verwendet, wenn nicht mit Graustufen
(60% Schwarz) gedruckt werden kann.
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01 I.OGO HINTERGRUNDE

Das Logo wird standardmaRig stets farbig auf weillem Hintergrund platziert.

Die WeiR-Anteilsflachen innerhalb der ,Bildmarke® sind ein grundlegender Bestandteil
des universitaren Corporate Designs.

Wenn vom Standard abweichende Griinde (z.B. Unterstiitzungs- bzw. Kooperationsge-
staltungen) andere Farbgebungen erforderlich machen, ist der Einsatz des transparenten
Logos auf monochromen Hintergriinden (also einfarbigen bzw. farbton-einheitlichen
Hintergriinden, z.B. leichten Verldufen) erlaubt.

Beispiel: Standard-Logo (in Farbe) auf hellem Hintergrund

UH
i_ti
a3 Universitait Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

Beispiel: Das ,invertierte” Logo auf verschiedenen dunklen Hintergriinden

UH UH
B | Universitat Hamburg B | Universitat Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG
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01 I.OGO HINTERGRUNDE

Auf hellen Hintergriinden findet das Standard-UHH-Logo (mit der schwarzen Textmarke)
Verwendung. Auf dunklen Hintergriinden (die einem Farbwert von 50% Schwarzwert oder
dunkler entsprechen), wird das sogenannte ,invertierte“-Logo (mit der weiR-invertierten
Textmarke und der Schutzkonturlinie um die Bildmarke herum) eingesetzt.

Der Einsatz des UHH-Logos transparent ist nur auf monochromen Hintergriinden (also
einfarbigen bzw. farbton-einheitlichen Hintergriinden) gestattet.

Auf wechselnden Untergriinden (z.B. Fotos, Tapetenmuster, Comics, Hintergriinden mit
Schrift, usw.) ist der Einsatz des Logos nicht gestattet, da das Logo hier nicht mehr fir sich
genommen eigenstandig wirken kann (es besteht die Gefahr, dass das Logo dadurch visu-
ell in einen anderen Kontext gestellt oder gar kommentiert wird.
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01 LOGO UMRAUM

UH

iti

‘a1 Universitait Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG
1/2

Der Freiraum um das Logo herum (Logo-Umraum)
ergibt sich aus der GroRRe des roten Signet-Quadrats (Bildmarke).
Bei einer Skalierung des Logos vergrofRert oder verkleinert sich der

Logo-Umraum dementsprechend jeweils mit.

Um das Logo wurde ein Schutz-Umraum festgelegt, in dem keine anderen Gestaltungs-
elemente wie z. B. Schriften, Grafiken oder Bildelemente angeordnet werden durfen.
Der Umraum leitet sich aus der Hohe des roten Quadrates ab. Der Mindestabstand nach
unten betragt ein halbes Quadrat, zu allen tbrigen Seiten ein ganzes Quadrat.

Um eine optimale Prasenz des Logos zu gewahrleisten, darf der Logo-Umraum nicht
unterschritten werden.

Bei der Verwendung eines Logos ist stets der Status einer ,visuellen Unverletzlichkeit“ des
universitaren Signets sicherzustellen.

Angrenzende oder hinterlegte Bildelemente bzw. Layoutbestandteile diirfen das Logo in
keinster Weise ,visuell kommentieren“ oder in andere Zusammenhange stellen konnen.
Die beabsichtigte Wirkung eines Logos/Markenzeichens entfaltet sich nur durch die fest
vorgegebene grafische Raumaufteilung und die Unveranderlichkeit in der Anwendung.
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02 SCHRIFT

SCHRIFTSCHNITTE

Die Hausschrift der Universitat Hamburg ist die The Sans UHH. Vier Schriftschnitte (The Sans
UHH Regular, The Sans UHH Bold, The Sans UHH Bold Kapitdlchen und The Sans UHH Semi-
light Kapitdlchen) begleiten den grafischen Auftritt der Universitat.

Fir die Anwendung der neuen Schrift gilt:

Die The Sans UHH Regular, die The Sans UHH Bold, die The Sans UHH Bold Kapitalchen sowie
The Sans UHH Semilight Kapitdlchen sind als Schriftschnitte anwahlbar.

‘ Seite 11



02 SC H RI FT SCHRIFTSCHNITTE

Die Hausschrift der Universitat Hamburg ist die The Sans UHH.
Es werden folgende Schriftschnitte verwendet:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

The Sans UHH Regular: Flie3text, Bildunterschriften, Text in der Marginalspalte,
lange Untertitel

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
0123456789

The Sans UHH Bold: Texthervorhebungen, kurze Untertitel, Seitenzahlen

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
0123456789

The Sans UHH Bold Kapitalchen: Titel, Uberschriften, Zitate, Uberschrift der
Wortmarken (Fakultat, Zentrum, etc.), Uberschriften in der Marginalspalte

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789

Semilight Kapitdlchen: Unterzeilen der Wortmarken (z.B. fuir Erziehungswis-
senschaften), Absender (siehe Broschiiren-Riickseite), Kapitelbezeichnungen,
besondere Formate, Tabellen, Auszeichnungen etc.
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02 SC H RI FT SCHRIFTGROSSEN PLAKATE/FLYER

Folgende SchriftgrofRen gelten auf Plakatpublikationen sowie auf Flyern:

bis DIN A4:

MaximalgroRe
33pt (27,5 pt ZAB)

Headlines

MindestgroRe*
8,5 pt (12pt ZAB)

FlieRtext

MindestgroRe*

Tabellen & Grafiken
8,5pt (8,5pt ZAB)

*weille Schrift auf farbigem Grund — hier
muss die pt-GroRe mindestens 0,5pt héher
als der Mindestwert liegen.

Ausnahme: Tabellen

DIN A4:

Hinweis:

MaximalgroRe*
71pt (62pt ZAB)

kurze Uberschriften

*bestimmte Designelemente wie Zahlen
diirfen auch wesentlich groRer gesetzt
werden.

StandardgroRe
12pt (17pt ZAB)

FlieRtext

MindestgroRe
8pt (10pt ZAB)

Bildunterschriften

Die Angaben fiir Din A4 beziehen sich nicht auf die Briefbogen/Geschaftskommunikation.

Diese finden Sie auf Seite 15.
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02 SCHRIFT

SCHRIFTGROSSEN PLAKATE

DIN A2:

MindestgroRe
125pt (118pt ZAB)

StandardgroRe
35pt (45pt ZAB)

MindestgroRe
19pt (20pt ZAB)

Uberschrift

FlieRtext

Absender, Impressum

DIN AO:

(wissenschaftliche Plakate)

MindestgroRe
135pt (118pt ZAB)

MindestgroRe
22pt (28pt ZAB)

MindestgroRe
18pt (26pt ZAB)

Uberschrift

FlieRtext

Bildunterschriften

DIN Al:

MindestgroRe
177pt (167pt ZAB)

MindestgroRe
50pt (63pt ZAB)

MindestgroRe
28pt (30pt ZAB)

Uberschrift

FlieRtext

Absender, Impressum
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02 SCHRIFT SCHRIFTGROSSEN BRIEFBOGEN/

DIN A4:

GESCHAFTSKOMMUNIKATION

MindestgréRe Uberschrift
1 pt
StandardgroRe FlieBtext

Tpt
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O3 FARBEN

GESTALTUNGSKONZEPT

CMYK 0/100/100/0
RGB: 226/0/26
HKS: 14

Pantone: 485C

Steingrau
CMYK 45/11/11/73
RGB: 59/81/91

Hinweis:

Blau

CMYK 85/15/5/0
RGB: 0/156/209
HKS: 49
Pantone: 2995

Schwarz
CMYK 0/0/0/100
RGB: 0/0/0

Der Blauton der Wortmarken hat abweichende Werte, weitere Informationen bitte s. S. 26.

Die Hauptfarben des Corporate Designs der Universitat Hamburg sind Rot

(CMYK 0/100/100/0) und Blau (CMYK 85/15/5/0)

Diese leiten sich zum einen vom Rot des Uni-Logos ab, zum anderen soll das Blau
die Nahe der Stadt Hamburg und damit die Nahe zum Wasser symbolisieren.

Das Blau transportiert ebenso Raum und Perspektive.

Schwarz wird fir den Fliel3text verwendet. Als Alternative kann das Steingrau

verwendet werden.
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O3 FARBEN

VERWENDUNG

Grundsatzlich haben Publikationen eine Rot-Blau-Teilung:
Die linke Seite ist rot-, die rechte Seite ist blaulastig.

Diese farbliche Ordnung wird von dem Zusammenspiel des Logos und der Wortmarke
abgeleitet:

UH
™
L2 Universitit Hamburg

FAKULTAT
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

FUR ERZIEHUNGSWISSENSCHAFT

= UHH-Logo und eine Wortmarke
Lo B R

Wichtig:

Blau und Rot sollen subtil eingesetzt werden,

nicht zu bunt: eher Designelemente wie Linien einfarben, keine ganzen Textpassagen.
Gewichtung der beiden Farben muss gleich sein.

L e B L] ARl T

A R B BT S A LA T

B Falsch: ganze Absatze gefarbt, die Seite wirkt B Richtig: dezente Akzente
uberladen
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O 3 FA R B E N FOTOS/VERLAUF

Fotos werden mit einem rot-blauen Verlauf versehen, um eine Einheitlichkeit zu erreichen

Der Verlauf ist wie folgt
angelegt: « immer von links-unten (rot) nach rechts-oben (blau)
« Ubergangsbereich in einer Linie mit UHH Logo
 Einstellung ,weiches Licht“ in Indesign
« Der Verlaufistin 85%, 70% oder 55% anzulegen,
je nachdem, ob das Foto einen intensiven oder schwa-
chen Verlauf benatigt.

Wichtig:

 subtil einsetzen, nicht zu aufdringlich
Coverbild immer eingefarbt

Bild im Innenteil nur selten einfarben,

Beispiele:

UH
@
L2V Universitit Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

» GLEKULE, ATOME
AMND ELEKTRONEN IN
AKTION

MOLEKULE, ATOME
UND ELEKTRONEN IN
AKTION

' WV SLEKULE, ATOME 5 /%
SEI LIVE DABEI! JND ELEKTRONEN IN
AKTION

LT S

= Beispiel fuir den richtigen Gebrauch des Verlaufes
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O3 FARBEN

Verlaufstarken:

85%
Deckkraft

10%
Deckkraft

55%

Deckkraft

FOTOS/VERLAUF

Diagonale:
unten links rot,
oben rechts blau

‘ Seite 19



3 FARBEN

Beispiele fur Verlaufe im Innenteil:

FOTOS/BEISPIELE
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DAS ERDSYSTEM
VON MORGEN
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Weitee herausragende Prjekte der Kiima- und Siodiers-
tatsforschung fohven Hamburger Wisensehafteianen und
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O3 FARBEN

REGELN

Der Verlauf auf Fotomotiven wird fiir Titelbilder und grof3e Mood-Bilder innen angewen-
det, alle weiteren Bilder bleiben ohne Verlauf.

Fir jedes Bild muss ein eigener Verlauf verwendet werden, es darf keinen Einzelverlauf
uber mehrere Bilder geben.

Handelt es sich um eine Abbildung einer konkreten Personlichkeit (z.B. auch Walross
Antje) wird auf den Verlauf verzichtet.
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O4 DESIGNELEMENTE

Folgende Designelemente konnen verwendet werden:

Linien: « verlaufen immer waagerecht
+ an einer Seite randabfallend
« sind immer entsprechend der Farbregeln
rot bzw. blau gefarbt

Ausnahme:

« Verlauft die Linie liber eine ganze Doppelseite, kann sie
auch mit dem typischen Farbverlauf eingefarbt werden.
Wenn sie auf Farbflachen oder Fotos (z.B. Titel) stehen,
sind sie weils.

Zahlen, Quadrate, etc.: «  UbergroRe Zahlen oder Quadrate konnen als
Schmuckelemente verwendet werden.
« sind immer in der jeweiligen Seitenfarbe eingefarbt
+ konnen aber auch in weilR auf einem Foto oder
einer Farbflache stehen
« sparsam einsetzen

Beispiele:

20

' i | SR ..- iz ‘.t. '
o ; < ry L e ] . R
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05 B I I-D E R TITELFOTO

Die richtige Auswahl der Titelbilder fiir Publikationen ist fir die Corporate Identity des
Layouts der Universitat Hamburg von groRBer Bedeutung, um ein atmospharisch positives
Image zu transportieren.

Daher sollte das Foto oder der Fotoausschnitt fur den Titel moglichst plakativ wirken. Es
soll ruhige Flachen, und wenig visuelle Information enthalten, damit die Botschaft auf den
ersten Blick erkennbar ist. Hierbei handelt es sich um sogenannte Mood-und Image-Bilder,
welche eine positive Stimmung zeigen.

Beispiele:

geeignet:
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05 B I I-D E R AUSNAHMEN: MEHRERE BILDER

Im Ausnahmefall, dass auf dem Titelbild mehrere Bilder untergebracht werden sollen,
gilt es, eine Mischung aus verschiedenen Bildern zu finden.

z.B.: ein Detailbild (Nahaufnahme), ein emotionales Bild, ein weitwinkliges Bild.
Darunter muss ein ruhiges Bild abgebildet sein, auf dem die Schrift gut steht.

Fur jedes Bild muss ein eigener Verlauf verwendet werden, es darf keinen Einzelverlauf
uber mehrere Bilder geben.

™
{21 Universitit Hamburg CENTRUM
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

FUR NATURKUNDE
v 2 -
DAS The
s

OKOSYSTEM

BERNSTEINWALD

Beispiel Powerpointvorlage:
07072015 NAME DES REFERENTEN Variabilitat in den Fotomotiven
sorgen fiir ein dynamisches Titelb

ild
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O5 BILDER

INNENTEIL

Im Innenteil der Publikationen (Broschiiren, Flyer), wo meist wissenschaftliche
Themen abgehandelt oder erlautert werden, haben die Fotos keinen Verlauf.
Allerdings wird der Verlauf fiir groRe Mood-Bilder innen angewendet.

Beispiele fur die Verwendung von Fotos im Innenteil finden Sie auf S. 20
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06 WORTMARKEN  aucemen

Neben der Dachmarke UNIVERSITAT HAMBURG wurden fir Fakultdten und Zentren sowie
einige andere Einrichtungen, die der Uni Hamburg zugehorig sind, Wortmarken entwickelt.
Es gibt Ausnahmen, bei denen die Wortmarken nicht zum Einsatz kommen. Diese Ausnah-
men kénnen bei der Universitat Hamburg, Abt. 2 - Kommunikation & Offentlichkeitsarbeit,
erfragt werden.

Die Wortmarken der Fakultaten konnen Sie hier downloaden. Weitere Wortmarken mussen
in der Grafik der Abteilung Kommunikation und Offentlichkeitsarbeit angefordert werden.

Die Wortmarken setzen sich aus einem oberen Teil (,,Fakultat” oder ,,Zentrum“ in Schwarz)
und einem unteren Teil zusammen, der die Spezifikation enthalt (Blau). Aus Griinden der
besseren Lesbarkeit enthalt der Blauton der Wortmarken zusatzlich 20% Schwarz.

FAKU LTAT TheSans UHH Bold Caps, schwarz
FUR MATH EIV\AT|K, |NFORMAT|K ——— TheSans UHH Semilight Caps, blau:

CMYK: 85, 15, 5, 20, RGB: 0/133/179

UND NATURWISSENSCHAFTEN

Beachten Sie, dass sich das Blau der Wortmarken von dem Blau der Gestaltungselemente unter-
scheidet. Das dunklere Blau wurde hier gewahlt, um eine bessere Lesbarkeit zu garantieren.

Die Wortmarken auf den Publikationen stehen zumeist immer rechts neben oder unter der
Dachmarke Uni Hamburg.

Folgende Markenkombinationen sind zugelassen:

Auf den Publikationen der Universitat Hamburg sind folgende Moglichkeiten zugelassen:

= nur das UHH-Logo

= das UHH-Logo und eine Wortmarke (Fakultdt oder Zentrum, oder beide tibereinander)

= das UHH-Logo und eine Wortmarke (universitatsiibergreifender Fall: z.B. Universitats-
kolleg)

= das UHH-Logo und ein Logo (zugelassenes Logo, wie z.B. CUI)

Dies wird auf den folgenden Seiten naher erlautert und veranschaulicht.
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06 WORTMARKEN

AUF TITELN

Welche und wieviele Absender auf der Titelseite angegeben werden, ist folgendermaRen

definiert:

DINlang-Formate

UH
i
L2 ¥ Universitait Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

N

= Nur UHH-Logo

DIN A4-Formate

UH
T
LY Universitait Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

FAKULTAT
FUR ERZIEHUNGSWISSENSCHAFT

N

® UHH-Logo und eine Wortmarke
(Fakultat oder Zentrum)

UH
&
L2V Universitat Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

UNIVERSITATSKOLLEG

N

® UHH-Logo und eine Wortmarke
(universitatsiibergreifender Fall)

UH
i
La¥ Universitait Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

N

UH
™
L2 ¥ Universitait Hamburg

FAKULTAT
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

FUR ERZIEHUNGSWISSENSCHAFT

B N W T
® Nur UHH-Logo ® UHH-Logo und eine Wortmarke
(Fakultat oder Zentrum)
FAKULTAT
FUR ERZIEHUNGSWISSENSCHAFT
L2 Universitdt Hamburg ZENTRUM {21 Universitit Hamburg
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG FUR LEHRERBILDUNG HAMBURG DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

N W -

-

= UHH-Logo und zwei Wortmarken
(eine Fakultdt und ein Zentrum)

UNIVERSITATSKOLLEG

Y W -

—————

= UHH-Logo und eine Wortmarke
(universitatsiibergreifender Fall)

‘ Seite 27



06 WORTMARKEN  sssenoer

Graue Wortmarken

Neben dem Hauptabsender, den blauen Wortmarken, gibt es die grauen Wortmarken, welche
in TheSans UHHSemilight Caps gesetzt sind. Mit diesen Wortmarken ist die Moglichkeit
gegeben, weitere Absender anzugeben.

Die grauen Wortmarken sind nur zur Verwendung innerhalb der Absender-Hierarchie auf der
Rickseite von Flyern und Broschiiren, sowie im unteren Bereich auf Plakaten vorgesehen.

Die entsprechenden Stilvorlagen sind den Vorlagen zu entnehmen.

Plakate:
UH N
iti FAKULTAT
L Universitat Hamburg FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG UND NATURWISSENSCHAFTEN

VORLESl.GSREIHE

AUF DER SPUR

09.04. - 09.07.2015

DONNERSTAGS, 18 — 20 UHR i weitere Absender:
HAUPTGEBAUDE e N .
EDMUND-SIEMERS-ALLEE 1 TheSans UHHSemilight Caps, steingrau:

HORSAAL H mgm 45,11, 11,73

‘ Seite 28



06 WORTMARKEN  acsenoer

Flyer:

Die grauen Wortmarken auf der Rickseite des Flyers erganzen den ,,Haupt“-Absender,
die Wortmarke, vorne auf der Titelseite. Dieser wird auf der Riickseite wiederholt und mit
einem zusatzlichen Absender erganzt. Es konnen mehrere Absender angegeben werden.

UH ElEE
ifi i
L2 ¥ Universitat Hamburg [E]E

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

CENTRUM
FUR NATURKUNDE

CENTRUM
FUR NATURKUNDE
ZENTRALSTELLE FUR WISSEN-

SCHAFTLICHE SAMMLUNGEN
DER UNIVERSITAT HAMBURG

Prof. Dr. Rosemarie Mustermann
H I E R STE HT Telefon +49 40 - 42838333
rosemarie.mustermann@uni-hamburg.de
EINE HEADLINE o bt e

HIER STEHT EINE SUBHEADLINE

Die Absender/Wortmarken auf der Riickseite miissen eine hierarchische
Ordnung haben.

Hier ein Beispiel:

FAKULTAT
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
UND NATURWISSENSCHAFTEN

FACHBEREICH PHYSIK
INSTITUT FUR EXPERIMENTALPHYSIK

ARBEITSGRUPPE TEILCHENPHYSIK

‘ Seite 29



06 WORTMARKEN FORMATE

Wortmarken-Formate auf der Vorderseite von Briefbogen, Flyern, Broschiiren

DINlang-Formate und Briefbogen:

FAKULTAT TheSans Bold Caps, 12pt (ZAB 13,5pt), 60 LW
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK TheSans SemiLight Caps, 12pt (ZAB 13,5pt), 25 LW
UND NATURWISSENSCHAFTEN

DIN A4-Formate:

FAKULTAT TheSans Bold Caps, 15pt (ZAB 16,5pt), 60 LW
FUR ERZIEHUNGSWISSENSCHAFT

TheSans Semilight Caps, 15pt (ZAB 16,5pt), 25 LW
ZENTRUM

FUR LEHRERBILDUNG
HAMBURG

‘ Seite 30



06 WORTMARKEN FORMATE

Wortmarken-Formate auf den Riickseiten von Flyern und Broschiiren

DINlang-Formate

6,25 mm
FAKULTAT

FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
UND NATURWISSENSCHAFTEN

FACHBEREICH PHYSIK
INSTITUT FUR EXPERIMENTALPHYSIK

ARBEITSGRUPPE TEILCHENPHYSIK

DIN A4-Formate

schlieRt immer mit Text ab, linke Seite abfallend

TheSans Bold Caps, 8,5pt (ZAB 10pt), 60 LW

TheSans SemilLight Caps, 8,5pt (ZAB 10pt), 25 LW

steingrau

8,375 mm

FAKULTAT

FUR MATHEMATIK, INFORMATIK

TheSans Bold Caps, 15pt (ZAB 16,5pt), 60 LW

UND NATURWISSENSCHAFTEN ~ |nesanssemilight Caps, 15pt

FACHBEREICH PHYSIK

nach Hierarchien geordnet

(ZAB 16,5pt), 25 LW

INSTITUT FUR EXPERIMENTALPHYSIK

ARBEITSGRUPPE TEILCHENPHYSIK

‘ Seite 31



06 WORTMARKEN

FORMATE

Wortmarken-Formate im oberen Bereich von Plakaten

DIN A3-Formate, oberer Bereich:

FAKULTAT

TheSans Bold Caps, 21 pt (ZAB 24 pt), 60 LW
FUR MATH EMATIK, INFORMATIK

UND NATURWISSENSCHAFTEN

TheSans SemilLight Caps, 21 pt (24 pt), 25 LW

DIN A2-Formate, oberer Bereich:

FAKULTAT

TheSans Bold Caps, 31,7pt (ZAB 38,9pt), 60 LW

FUR MATH EMATIK, INFORMATIK

UND NATURWISSENSCHAFTEN

TheSans SemilLight Caps, 31,7pt (ZAB 34,9pt), 25 LW

‘ Seite 32



06 WORTMARKEN FORMATE

Wortmarken-Formate im oberen Bereich von Plakaten

DIN Al-Formate oberer Bereich:

FA K U LTAT —— TheSans Bold Caps, 37,7pt (ZAB 42pt), 60 LW
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
UND NATURWISSENSCHAFTEN

TheSans Semilight Caps, 37,7pt (ZAB 42pt), 25 LW

DIN AO- Formate oberer Bereich:

X)
FA K U L I A I —— TheSans Bold Caps, 53,3pt (ZAB 59,5pt), 60 LW

FUR MATHEMATIK, INFOR
UND NATURWISSENSCHAI

TheSans SemilLight Caps, 53,3pt (ZAB 59,5pt), 25 LW

‘ Seite 33



06 WORTMARKEN FORMATE

Wortmarken im unteren Bereich von Plakaten.

Im unteren Bereich von Plakaten (vergl. Abbildung. S. 29) gibt es die Moglichkeit, weitere
Absender aufzulisten.

Die Auflistung folgt einer Hierarchie: Der grof3te gemeinsame Nenner steht immer ganz

oben. Der oben platzierte Absender/ Wortmarke wird nicht im unteren Bereich nicht
wiederholt.

DIN A3-Formate

.
rechts abfallend
10 mm

FACHBEREICH PHYSIK
INSTITUT FUR EXPERIMENTALPHYSIK

ARBEITSGRUPPE TEILCHENPHYSIK

TheSans SemilLight Caps, 14,2 pt (ZAB 15,3 pt), 25 LW

DIN A2-Formate

rechts abfallend

12 mm

FACHBEREICH PHYSIK

INSTITUT FUR EXPERIMENTALPHYSIK
ARBEITSGRUPPE TEILCHENPHYSIK

TheSans SemilLight Caps, 20pt (ZAB 21,5pt), 25 LW

‘ Seite 34



06 WORTMARKEN

FORMATE

Wortmarken-Formate im unteren Bereich von Plakaten.

Die Wortmarke des Absenders aus dem oberen Bereich wird auf Plakaten im unteren Bereich
nicht wiederholt.

DIN Al-Formate

14 mm

FACHBEREICH PHYSIK

INSTITUT FUR EXPERIMENTALPHYSIK

ARBEITSGRUPPE TEILCHENPHYSIK

TheSans SemilLight Caps, 21,2pt (ZAB 23,7pt),

DIN AO-Formate

16 mm

FACHBEREICH PHYSIK

INSTITUT FUR EXPERIMENTALPHYSIK

ARBEITSGRUPPE TEILCHENPHYSIK

TheSans SemiLight Caps, 30pt (ZAB 33,5pt),

Die Wortmarken der Fakultaten konnen Sie hier downloaden. Weitere Wortmarken werden bei
Bedarf in der Grafik der Abteilung Kommunikation und Offentlichkeitsarbeit erstellt.

‘ Seite 35



06 WORTMARKEN

Die Wortmarken der Fakultaten:

FAKULTAT
FUR BETRIEBSWIRTSCHAFT

FAKULTAT
FUR ERZIEHUNGSWISSENSCHAFT

FAKULTAT
FUR GEISTESWISSENSCHAFTEN

FAKULTAT

FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
UND NATURWISSENSCHAFTEN

FAKULTAT

FUR PSYCHOLOGIE UND
BEWEGUNGSWISSENSCHAFT

FAKULTAT
FUR RECHTSWISSENSCHAFT

FAKULTAT

FUR WIRTSCHAFTS- UND
SOZIALWISSENSCHAFTEN

FAKULTATEN

‘ Seite 36



06 WORTMARKEN

Wortmarkenbeispiele von Zentren und anderen Institutionen:

FAKULTATEN

Die Wortmarken der Institutionen kdnnen in der Grafik der Abteilung Kommunikation

und Offentlichkeit angefordert werden.

CENTRUM
FUR NATURKUNDE

HAMBURGER ZENTRUM
FUR UNIVERSITARES
LEHREN UND LERNEN

SPRACHZENTRUM
DER UNIVERSITAT
HAMBURG

ZENTRUM
FUR INTERDISZIPLINARE
SUCHTFORSCHUNG

INTERDISZIPLINARES
ZENTRUM

FUR INTERNATIONALES
FINANZ- UND STEUERWESEN

CENTRUM
FUR ERDSYSTEMFORSCHUNG
UND NACHHALTIGKEIT

CARL-FRIEDRICH VON
WEIZSACKER-ZENTRUM
FUR NATURWISSENSCHAFT
UND FRIEDENSFORSCHUNG

‘ Seite 37



O7 MEDIEN

TITEL/ALLGEMEIN

Hinweis: Vorlagen fur diverse Publikationen stehen hier auf der Internetseite der Universitat
Hamburg zum Download bereit.

UH
e
a1 Universitait Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

PHYSIK ONLINE
TRAINING

UNIVERSITAT
I HAMBURG

DIE UNIVERSITAT HAMBURG
GRUSST DIE WELT

= Beispiel Plakat DIN A2, Flyer, Broschiire

‘ Seite 38



07 MEDIEN TITEL/REGELN

1. Es wird ein ausdruckstarkes, qualitativ-hochwertiges Foto (siehe auch S. 24) verwendet.
Das Motiv steht reprasentativ fir den Gbergeordneten Bereich, oder ein Thema.

(Im Gegensatz zu den ggf. wissenschaftlichen Bildern oder Grafiken im Innenteil, die
keinen Verlauf tragen.)

2. Das Foto wird mit dem UHH-Verlauf lGberlagert. Die Starke des Verlaufs ist dem Bild-
motiv anzupassen (siehe S.18/19).

3. Das Fotomotiv sollte so gewahlt werden, dass es moglich ist, den Titeltext darauf zu
platzieren. Dieser soll gut lesbar sein. Es ist moglich, das Bild zu beschneiden oder zu
spiegeln, um einen interessanteren Bildausschnitt zu erhalten.

4. Der Titeltext des Mediums steht in weild auf dem Foto. Ist der Text auf dem Bild nicht
optimal platzierbar, kann dieser unter dem Foto in grau platziert werden.

5. Der Text kann oben oder unten auf dem Foto stehen. Auch ist es moglich, den Text
uber (ausser auf Plakaten) oder unter das Foto auf weiflem Hintergrund zu setzen.

wichtig: Um ein einheitliches Bild im Sinne des Corporate Designs zu bewahren, muss
immer mindestens ein Gestaltungselement verwendet werden: Schrift auf Bildmotiv oder
Farbverlauf auf Bild.

Es ist nicht erlaubt, den Text unterhalb eines Bildes ohne Farbverlauf zu setzen.

Dies gilt fur alle Medien.

‘ Seite 39



07 M E DI E N PLAKAT/RASTER

Imageplakat DIN A1, DIN A2, DIN A3: Fachbezogen DIN A1, DIN A2, DIN A3:

Universitait Hamburg

173

1
L2l Universitit Hamburg FAKULTAT
bER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

iz

Fachbezogen DIN A1, A2, A3: -

. = X-Hohe / Logogrolie

UR ERZIEHUNGSWISSENSCHAFT

NICHT NUR FUR
zzzzzzzzzzzz

09.04. - 09.07.2015 1
DONNERSTAGS, 18 — 20 UHR 1 /
AUPTGEBAUDE
DMUND-SIEMERS-ALLEE 1
ORSAAL H

Biozentrum Klein Flottbek,
ivercitit Hamh

Der langste Fakultatsname bestimmt die Achse fur
alle Fakultaten.

Der Weilsraum im unteren Bereich ist variabel und
um halbe x-Hohen erweiterbar (= maximal 5x das
Logoquadrat).

Fakultat bzw. Zentrum werden im unteren Absender-
bereich nicht wiederholt.

‘ Seite 40



O7 MEDIEN

Titeltext aufBerhalb des Titelfotos, DIN A1, DIN A2, DIN A3:

17,

UH N
FAKULTAT

1 2% Universitat HambUrg FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
R FORSCHUN DER LEHR DER BILDUN UND NATURWISSENSCHAFTEN

/2

DEN MOLEKULAREN
MECHANISMEN DES
LEBENS AUF DER SPUR

09.04. — 09.07.2015, Donnerstags,
8 — 20 Uhr, Hauptgebaude

dmungtm

orsaal H www.min.uni

PLAKAT/RASTER

Wie bei den Flyern ist es auch auf Plakaten moglich, den Titeltext unterhalb des Motivs,
in einer weil3en Flache zu platzieren. Diese Variante sollte nur gewahlt werden, wenn es
nicht moglich ist, den Text in weil3, gut lesbar auf dem Titelmotiv zu platzieren. wichtig:
Auch hier gilt: der Text darf nicht unterhalb eines Bildes ohne Verlauf platziert werden.

. = X-Hohe / Logogrolie

‘ Seite 41



O7 MEDIEN

PLAKAT/RASTER

Informationsplakat (mit viel Text und Bild) DIN AO:

DER L
AM C
ATLAS]

PROTON

TEILCHENPHYSIK

mburg

FAKULTAT
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
UND NATURWISSENSCHAFTEN

-

UND DETEKTORPHYSI

RGE-HADRON-COLLIDER
RN: DIE EXPERIMENTE
UND CMS

[PROTON-STREUUNG BEI HOCHSTEN ENERGIEN

Verhalten d
Ursache def
Woraus be
Warum gibf

Entdeckung
Nachweis

s standardmodells bei keinsten Abstanden
Jassen der Teichen

it die dunkle Materie?

Je= mehr Materie als Antimaterie?

fies Higgs-Bosons

der Elektrod
Erklarung d

Der LHC bid

8 8
hwachen Symmetriebrechung
Teichen-Massen

et ideale Voraussetzungen fir eine Entdeckung:
Tev)

Hohe Ereig
> ca. 2 milf

Supersymnf

foaten
fonen Higgs Teilchen falls MH=140 GeV

ptrie (susy)
her zwischen

Higgs Teilchens theoretisch von groRer Bedeutung:
h

B Photonen)

zugeordnetf

drei
Jetische Wechselwirkung) bei sehr hohen Energien (1016 Gevj?

ASTROTEILCHENPHYS|
KOSMISCHE GAMMA-sTRAHLY

+ Weltweit empfindiichste Teleskope fr C}

IK

NG HOCHSTER ENERGIEN

mma-£nergien 100 GeV ~ 100 TeV.

+ Supernova Reste
+ Mikro-Quasare
+ Aktive Galaxienkerne
- Radiogalaxien

Mehr Informationen:  hess.desy.de

(HESS)in Namiien.

- system

HERA: DIE EXPERIMENTE ZEUS UND H1
ELEKTRON-PROTON-STREUUNG UND DIE STARKE KRAFT

Beschleuniger und Detektoren

- HERARingbeschieuniger. Elekiron-Proton Kolsionen

- Messung der Kolisionsprodukte (,Rekonstruktion”) mit den Detekto-
ten Hi und ZEUS. Ziel:praise Vermessung der Struktur des rotons.

. Strukturim Rahmen
mik QCD) - wie gt geht das?

- Bedeutung furProton-Proton-Kollsionen bei LHC!

- HERA Btrieb bis Juni 2007, finale Auswertung auf Hochtouren.

Elektron-Proton-Kollisione
inz

ung (inks)
* Deutich zu erkennen gestreutes Elektron. Aufschiuss Uber Kinema-
tik/Dynamik

gt
(Jet”), im Detektor. Protor'rest” fiegt geradeaus weiter.

Die starke Kraft

- Zusammenhalt von Quarks und Gluonen im Proton durch *starke.
Kraft” mit abstandsabhangiger Kopplung as.

Laufen” von a5 als Funktion des Abstands gut von

NEUTRINOPHYSIK

KOSMISCHE GAMMA-STRAHLU

NG HECHSTER ENERGIEN

Theorie beschrieben!
+ “Confinement” > es gibt keine freien Quarks oder Gluonen, nur ge-
bundene Zustande (z8. Proton)

Die Struktur des Protons

+ Partonverteilungsfunktionen f(x): Wahrscheinlichkeit”, Quark oder
Gluon mit einem Bruchteilx des Protonimpulses zu finden.

o g ir Gluonen (xg), i

(x5) und up- bzw. down-Valenzquarks (xuv und xdv).

elektromag]
Natilche Qitirung fo in ek HiggsBoson (1 TV Das OPERA Experiment untersucht in einrm unteridischen Labor i Hali
e 8 Neutrinos. Diese werden in der

= = Lot Schweiz am CERN erzeugt und fiegen 70Dk durch die Erde bevor sie
i & den Gber 5000 Detektbr erreichen Beim franzosischen

- Kernreaktor Chooz st man mit zwei Detqktoren ebenfalls auf der Suche
Entwicklunf von Detektoren fii die Teilchenphysik ach Neutriner, e ks bl der

krn Mehr Informationen: www.neutrino.dpsy.de

Insbesondeff strahlenharte Sensoren fir den Super-LHC
Mehr inforffationen: cms.cem.ch www.atlas.ch

1) Kiare 122" | s signae i verschiedene Wiggs-Boson-Massen vor Untergrund. 2)
Simalietes Y Erignis it rei Leptonen und zwei et in CWS. 3) aMyon der kos
5. 5) Der ALAS Torod Magnet. 6 Super HC Sensoren

1 0PERA-Experiment 2] Femer und naher Deteko]

INTERNATIONAL LIN

AR COLLIDER

am Linghr Collder esung Reorstukton
u ¢ an der ‘elung. ) yon

chen. Dies dient zum Entschlussein der Rsel 2008,

metiebrechung und der Dunklen Materfe inCMS 5 Der ATLAS T Magnet. 6 Super LHC Sensoren
- geplanter lektron-Positron Linearbeschiuniger
500 GeV Schwerpunktsenergie, erweiterfar auf 1 Tev
 ca.40km Linge
« sehr hohe Kollsionsrate
* supraletende Technologie
* erste taah: 2017 geplant)

FAKULTAT
it e vorhfrereichter FUR MATHEMATIK, INFORMATIK

werden fir den ILC benatigt, Prototypen|
an Teststralen vermessen.

Mehr Informationen: - wwwilinearcollid

Jverden bereits jetzt gebaut und

erorg

UND NATURWISSENSCHAFTEN
FACHBEREICH PHYSIK

INSTITUT FUR EXPERIMENTALPHYSIK
ARBEITSGRUPPE TEILCHENPHYSIK

) Detektor 3 ep ]

1/2

= X-Hohe

1/2

mindestens 2 x-H6hen

zwei- oder dreispaltiges Raster

« mehrere Fotos zu einem Thema gebiindelt platzieren
» rechter, unterer Raum dient als erweiterte
Absenderflache

‘ Seite 42



O7 MEDIEN

PLAKAT/LOGOPLATZIERUNG

Definition des WeiBraums und die Positionierung der Elemente

Plakat
DIN A1, A2:
Universitat Hamburg
Mindestabstand
Plakat
DIN A1, A2:
Fakultat
Universitat Hamburg CENTRUM
FUR NATURKUNDE
Ebenso bei Plakat Din AT und AO.
Plakat DIN A3:

FAKULTAT
Universitat Hamburg

FUR MATHEMATIK INFORMATIK
DUNG LUND NATURWISSENSCH

m
<
[
x
(]
w
——

Bei AO gilt dasselbe wie bei DIN A1, DIN A2, ausgenommen es handelt sich dabei um ein
Informationsplakat mit viel Text und Bild (vergl. S. 43)



O7 MEDIEN

FLYER/WICKEFALZ/RASTER

Flyer DIN lang, 6-Seitig, Wickelfalz: Titeltext unten

Titeltext auf Foto: Titeltext unter Foto:

Lo ¥ Universitit Hamburg

Universitdt Hamburg
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

FAKULTAT
FOR MATHEMATIK, INFORMATIK
ND NATURWISSENSCHAFTEN

V-I::I-{IER STEHT | &

EINE HEADI:(NE “\ INE HEADLINE

HIER STEHT EINE SUBHEADLINE

IER STEHT

IER STEHT EINE SUBHEADLINE

« DerTitel kann flexibel in der Hohe gesetzt werden.
(Mindestabstand zum Rand 1 x-Hohe)
. = x-Hohe « Die Fakultatsmarke sowie das Logo richtet sich an

1/2 x-Hohe lber dem Titelbild aus.

‘ Seite 44



O7 MEDIEN

Flyer DIN lang, 6-Seitig, Wickelfalz: Titeltext unten, Innenseiten

Titeltext auf Foto unten:

SCHREIBEN SIE
HIER EINE
UBERSCHRIFT!

SUBHEADLINE

g
<. Donec quam
Nullaconset

et KONTAKT UND ANSPRECHPARTNER.

Uniersitt Hambur
Fakulst i Mathemate informat
EGIEED nd Naturwisenschiften
— Eachibereih nformatic
Stetclta kasd gubergren, nosea takimata o muster i hamburg de
Lorem psum dolor sit amet At

Justo duo dolores et ea ebum. o weanes mosTErmaNG
. a

scnberatung nformtik
HERVORMEBUNG/OBERKATEGORIE I TEXT Muster@informatk
mat erat, sed unthamburg de

etjusto duo P

tearebum Mittwochs, 001230 Uhr
HERVORHEBUNG/UBERKATEGORIE I TExT inHaus A, Baum 308

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadpscing el J——

e diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et Ansprechpartne beiFagen zur
dolore magna aliguyam rat, sed diam volupt. Bewerbung.
Muster@informatk ni-hamburg de
Tel (040)4 28832201

hier Vorlagen downloaden

Titeltext unter Foto:

UH

m
Ll Universitit Hamburg

SCHREIBEN SIE
HIER EINE
UBERSCHRIFT!

FAKULTAT
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
UND NATURWISSENSCHAFTEN

SUBHEADUNE

SHIER STEHT |
EINE HEADLINE

HIER STEHT EINE SUBHEADLINE

SCHREIBEN SIE
HIER EINE
UBERSCHRIFT!

HERVORHEBUNG/UBERKATEGORIE I TExT
ad

KONTAKT UND ANSPRECHPARTNER
Universitit Hambur

Fakulat o Mathemat, informat

nd Naturwisenschatt

Fachbersich nformatic

e musterunhamburg de
Studienfachbertung Iformati
Muster@informatk

i amburg de

Mittwochs, 5001230 Uhr
ntaus A, Raum 308
Ansprechpartns beiFagen zur
Bewertung.

Muster@informatk ni-hamburg de
Te (040)4 28832201

cen

Universitat Hamburg

SCHREIBEN SIE
&

HIER EINE
UBERSCHRIFT!

SUBHEADUINE
Nollam dictum

sem quam semper e
Etiam utricesnisivel augue.

SUBHEADUNE
Etam ulrices nisi vl augue. Curabitur ulamcorper utr-
i Etam
ndimentr

HIER STEHT
EINE HEADLINE

HIER STEHT EINE SUBHEADLINE

hier Vorlagen downloaden

FLYER/WICKEFALZ

HIER KANN EINE LANGE
ODER EINE KURZE UBER-
SCHRIFT STEHEN

pede mols pretum. ntege tincidunt. Cras da-
s, Viamus elmentum semper it Agnean

picing lit Aenean commodo igul cget door.
enean masss. Cum socisnatoq penatibus

portitor. Jeifend

Alquam lorem ante, dapius n vivera s,

pretiom uis,sem. Nula consequat massa s

varus aoreet,

Nam et i Etam thoncus. Maccenas empus,

wlputate eget, arcu I emim jsto, honcus o,
Impediet,venenatis v, justo.

semper ibero, it amet adipsing e neque.
Sed psum. Nam quam nunc, lanit vl luctus

Loremfpsum dolo sit amet, consectetuer acipis

pubinar hedrerit i lre
etante tincidunt tempus.

HIER STEHT EINE VIERTE SUBHEADLINE

blanit vl luctus pulinar.

HIER KANN EINE LANGE
ODER EINE KURZE UBER-
SCHRIFT STEHEN

SUBHEADLINE

ZWEITE SUBHEADUINE

consectetuer adi-

pede mols pretum. nteger tincidunt. Cras da-
pibus.Vivamus elementum semper i Acnean

picing lit Aenean commodoligul eget door.
Aenean masss. Cum socisnatoq penatibus

portitor it lifend

Alquam lorem ante, dapibus in, ivera quis,

pretiom i, sem Rula consequat massa s

varus agreet,

Nam eget dul Etam thoncus.Maccenas tempus,

wulputate eget, v I enm justo, honcus ut,
imperdiet,venenatis ta,justo.

semper o, st amet adipscing sem neque.
Sed psom. Nam quam nn, lanit vl luctus

Lorem psum dolor st amet consectetuer acipis

etante tincidunt tempus.

HIER STEHT EINE VIERTE SUBHEADLINE
Etam ultscies i vl augue, Curabiturullamcor-
perutiies i Nam eget . Etiam o,
Macenas tempus, el eget condimentum
fhoncus,sem quamsemper bero, it amet i
picing sem neque sed psom. Nam auam e,
blandit vl luctus putinr.
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O7 MEDIEN

FLYER/WICKEFALZ

Flyer DIN lang, 6-Seitig, Wickelfalz: Titeltext unten, Innenseiten mit mehreren Bildern

Titeltext auf Foto:

HIER KANN EINE LANGE
ODER EINE KURZE UBER-

SCHREIBEN SIE V d
HIER EINE
UBERSCHRIFT!

SCHREIBEN SIE
HIER EINE
UBERSCHRIFT!

SHIER STEHT
EINE HEADLINE

HIER STEHT EINE SUBHEADLINE

hier Vorlagen downloaden

‘ Seite 46



O7 MEDIEN

FLYER/WICKEFALZ/RASTER

Flyer DIN lang, 6-Seitig, Wickelfalz: Titeltext oben (eignet sich fiir Flyer-/ Prospektstander)

Titeltext auf Foto:

L s
-~

e
- v..‘,

&

1 HIER STEHT. *
~EINE HEADL

HvdT EII&‘BLE‘DUN' A <
- ¥ B Sl

- Jra '-"I

\
W

HIER STEHT
EINE HEADLINE

1

iti
L2V Universitat Hamburg
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

FAKULTAT
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
UND NATURWISSENSCHAFTEN

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
UND NATURWISSENSCHAFTEN

UH

iti
n

Universitait Hamburg

AKULTAT

« Flyer, die in einem Flyerstander platziert werden, haben
das UHH-Logo und ggf. Wortmarke oder Logo unterhalb

des Titelbildes.

« Die Abstande zur Titelschrift zum linken und oberen Rand
sind wie in den Beispielen zu sehen festgelegt.

verkleinert.

Sollte das UHH-Logo der einzige Absender des Flyers
sein, wird der WeiRraum in seiner Hohe entsprechend

‘ Seite 47



07 M E DI E N FLYER/WICKEFALZ

Flyer DIN lang, 6-Seitig, Wickelfalz: Titeltext oben (eignet sich fiir Flyer-/ Prospektstander),
Innenseiten

Titeltext auf Foto oben:

~ HIER STEHT

EINE PE{\DW\J& '
SCHREIBEN SIE / ‘:J' i SCHREIBEN SIE

HIER EINE o “ HIERIEINE oot ot onet o
UBERSCHRIFT! S e UBERSCHRIFT!

hier Vorlagen downloaden

Titeltext tUiber Foto:

=8 HIER STEHT

SCHREIBEN SIE EINE HEADLINE

HIER EINE
UBERSCHRIFT!

SCHREIBEN SIE
HIER EINE HIER KANN EINE LANGE

ODER EINE KURZE UBER-

UBERSCHRIFT!

hier Vorlagen downloaden

Es besteht die Moglichkeit aus den Flyerinnenseiten eine nachhaltige Variante zu erstellen.
In diesem Fall kann der Hintergrund in rot und blau gel6scht werden. Die Schrift sollte
dann in schwarz gesetzt werden. Auf nicht-farbigem Hintergrund ist die SchriftgroRe 0,5
Punkt kleiner.

‘ Seite 48



07 M E DI E N FLYER/WICKEFALZ/AUSNAHME

Flyer DIN lang, 6-Seitig, Wickelfalz: Titel ohne Verlauf

Sollte es nicht moglich sein, das Titelbild einzufarben, da es sich z. B. um ein historisches Bild
oder ein bestimmtes Kunstwerk handelt, dessen Farben nicht geandert werden diirfen, ist

es moglich, keinen Farbverlauf auf das Bild zu setzen. Dies ist jedoch nur in Ausnahmefallen
gestattet.

» wichtig: Um ein einheitliches Bild im Sinne
des Corporate Designs zu bewahren, muss
4% Universitdit Hamburg . . .
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG immer mindestens ein Gestaltungselement

verwendet werden: Schrift auf Bildmotiv oder
FAKULTAT

\ Farbverlauf auf Bild.

FUR MATHEMATIK, INFORMATIK

Es ist nicht erlaubt, den Text unterhalb eines
Bildes ohne Farbverlauf zu setzen.

IM PORTRAT: Dies gilt fiir alle Medien.
HELMUT SCHMIDT

UND NATURWISSENSCHAFTEN

‘ Seite 49



07 M E DI E N FLYER/WICKELFALZ/AUSNAHME

Flyer DIN lang, 6-Seitig, Wickelfalz: Titel ohne Verlauf, Innenseiten

SCHREIBEN SIE
HIER EINE
UBERSCHRIFT!

hier Vorlagen downloaden

IM PORTRAT:
HELMUT SCHMIDT

SCHREIBEN SIE
HIER EINE
UBERSCHRIFT!

HIER KANN EINE LANGE

ODER EINE KURZE UBER-

SCHRIFT STEHEN

‘ Seite 50



O7 MEDIEN

FLYER/FENSTERFALZ/RASTER

Flyer DIN lang, 8-Seitig, Fensterfalz: Titeltext oben (eignet sich fiir Flyer-/ Prospektstander)

Titeltext auf Foto oben: Titeltext Gber Foto:

HIER STEHT
EINE HEADLINE

HIER STEHT
EINE HEADLINE

UH
&
2% Universitait Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

FAKULTAT
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
UND NATURWISSENSCHAFTEN

iti
a3 Universitat Hamburg
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

FAKULTAT
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
UND NATURWISSENSCHAFTEN

« Flyer, die in einem Flyerstander platziert werden, haben
das UHH-Logo und ggf. Wortmarke oder Logo unterhalb

des Titelbildes.

« Die Abstande zur Titelschrift zum linken und oberen Rand
sind wie in den Beispielen zu sehen festgelegt.

sein, wird der WeiRraum in seiner Hohe entsprechend

« Sollte das UHH-Logo der einzige Absender des Flyers

verkleinert.

‘ Seite 51



O7 MEDIEN

FLYER/FENSTERFALZ

Flyer DIN lang, 8-Seitig, Fensterfalz: Titeltext oben, Innenseiten

Titeltext auf Foto oben:

SUBHEADLINE: DOLOR SIT AMET

Lorem ipsum dolor st amet consectetuer adipiscing elt.

Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum

sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes,

nascetur ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec, pel-

lentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat massa

quis enim.

Donec pede justo, fringila vel aliquet nec, vulputate eget,

arcu. In enim justo, honcus ut, imperdiet a, venenatis centrum

vitae,justo. Nullam dictum fels eu pede molls pretium, R NATURKUNDE

Integer tincidunt, ZENTRALSTELLE FUR Wissen
SCHAFTLICHE SAMMLUNGEN

Fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu In enim DER URIVERSITAT HAMBURG.

to, honcus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo. Nullam

dictum felis eu pede molli pretium, Integer tincidunt.

Nulla consequat massa quis enim Donec pec

gilla vel,algy

thoncus ut, imperdiet 3, venenatis vitae,justo. Nullam

ictum felis eu pede mollis pretium,

Integer tincidunt:
Information; Tel: +49 40 - 428 16 440, auBerhalb der
Offnungszeiten: +49 40 - 428 16 583

Aliquam lorem ante, dapibus in, viverra quis, feugiat
Phasellus viverra nulla ut metus varius Quisque
utrum, Aenean imperdiet. Etiam ultrices nisi vel
urabitur ullamcorper ulticies isi

Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvinar hendrerit
lorem. Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec
vitae sapien ut libero venenatis faucibus. Nullam quis a
Etiam sit amet orci eget eros faucibus tincidunt. Duis leo.

Prof.Dr. Rosemarie Mustermann
Telefon +49 40- 42838333
rosemarie.mustermann@uni-hamburg de
wewwuni-hamburg,de/muster

Sed fringila mauris st amet nibh. Donec sodales sagittis
magna.

HIER STEHT
EINE HEADLINE

ersitit Hamburg
DER FORSCHUNG 1 DER LEHRE | DER BIDUNG

FAKULTAT
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
UND NATURWISSENSCHAFTEN

HEADLINE: VITAE SA-
PIENUT LIBERO

Maecenas tempus, tellus eget condimen-
tum rhoncus, sem quam semper libero,
sit amet adipiscing sem neque sed ipsum.
Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvi-
nar, hendrerit id, lorem.

H NuLLAM QuIs ANTE

Nullam quis ante. Etiam sit amet orci eget eros faucibus
tincidunt. Duis leo. Sed fringilla mauris sit amet

Donec sodales sagittis magna. Sed consequat, leo eget.

[l PHASELLUS VIVERRA NULLA
Wissenschaftierinnen und Wissenschaftler der Universitat
Hamburg sind oft selbst am Ort des Geschehens, wie hier
in der Antarkts oder in Chile.

[ SODALES SAGITTIS MAGNA
Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae
sapien ut libero venenatis faucibus. Nullam quis ante.
Etiam sit amet orci eget eros faucibus tincidunt. Duis leo,

1 SED FRINGILLA MAURIS
d t

sus nunc, sed fringilla mauris sit amet nibh. Donec sodales
sagittis magna.

hier Vorlagen downloaden

SUBHEADLINE: NULLA UT METUS VARI:
US LAOREET

Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vlputate
Nullam dictum felis eu pede mollis pretium
Integer incidunt
sque rutrum. Aenean imperdiet, Etiam ultriies ish
ante tincdunt
Phasellus viverra nulla ut metus

Nam I luctus

Donec quam felis,ultrcies nec, pellentesque eu, pretium
a n. Nulla consequat massa quis enim

Nullam dictum felis eu pede mollis pretium.

Aliquam lo dapibu 1 quis, feugiata,
tellus

Aenean leo ligula, porttitor eu, co

Nullam dictum fel

Sed fringilla mauris sit amet nibh

»HEADLINE: ULT-
RICIES NISI LOREM
IPSUM«

B LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET
Maccenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae
sapien ut libero venenatis faucibus. Nullam quis ante. Etiam
sit amet orc eget eros faucibus tincidunt. Duis leo.

B FRINGILLA VEL, ALIQUET NEC

Sed consequat, leo eget bibendum sodales, augue velit cur-
sus nunc, sed fringilla mauris sit amet nibh. Donec sodales
sagittis magna.

DONEC PEDE JUSTO

Nullam qus ante. Etam sit amet ocieget eos faucibus
4 dfingilla ioh, D
sodales sagitis magna. Sed consequat, leo eget.

Bl AENEAN VULPUTATE ELEIFEND
Quisque rutrum. Etiam sit amet orci eget eros faucibus
r d fringlla ibh. D

Sodales sagittis magna. Sed consequat, leo eget,

‘ Seite 52



O7 MEDIEN

FLYER/FENSTERFALZ

Flyer DIN lang, 8-Seitig, Fensterfalz: Titeltext Uber Foto oben, Innenseiten

Titeltext Uber Foto:

SUBHEADLINE: DOLOR SIT AMET

Lorem ipsum dolor st amet consectetuer adipiscing elt.
Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum

ocis natoque penatibus et magnis dis parturient montes,
nascetur ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec, pel-
lentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat massa

quis enim.

Donec pede justo, fringila vel aliquet nec, vulputate eget,

arcu. In enim justo, honcus ut, imperdiet a, venenatis centrum

vitae,justo. Nullam dictum fels eu pede molls pretium, R NATURKUNDE

Integer tincidunt, ZENTRALSTELLE FUR Wissen
SCHAFTLICHE SAMMLUNGEN

Fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu In enim
o, thoncus ut, imperdiet 3, venenatis vitae, justo. Nullam
dictum felis eu pede molli pretium, Integer tincidunt.

Nulla consequat massa quis enim Donec pec
gilla vel,algy

thoncus ut, imperdiet 3, venenatis vitae,justo. Nullam
dictum felis eu pede mollis pretium.

Integer tincidunt:
Information; Tel: +49 40 - 428 16 440, auBerhalb der
Offnungszeiten: +49 40 - 428 16 583

Aliquam lorem ante, dapibus in, viverra quis, feugiat
Phasellus viverra nulla ut m fus

urabitur ullamcorper ulticies isi

Nam quam nune, blandit ve,luctus pul
lorem. Maccenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donee
vitae sapien ut libero venenatis aucibus. Nullam quis
Etiam it amet orc eget eros faucibus tincidunt. Duis leo
Sed fringilla mauris sit amet nibh. Donee sodales sagtts

5 Prof.Dr. Rosemarie Mustermann
Telefon +49 40- 42838333
rosemarie.mustermann@uni-hamburg de
wewwuni-hamburg,de/muster

magn

HIER STEHT
EINE HEADLINE

UH
iti
Lo Universitit Hamburg

DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILOUNG

FAKULTAT
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
UND NATURWISSENSCHAFTEN

HEADLINE: VITAE
SAPIEN UT LIBERO

Maecenas tempus, tellus eget condimen-
tum rhoncus, sem quam semper libero,
sit amet adipiscing sem neque sed ipsum.
Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvi-
nar, hendrerit id, lorem.

H NuLLAM QuIs ANTE

Nullam quis ante. Etiam sit amet orci eget eros faucibus
tincidunt. Duis leo. Sed fringilla mauris sit amet

Donec sodales sagittis magna. Sed consequat, leo eget.

[l PHASELLUS VIVERRA NULLA
Wissenschaftierinnen und Wissenschaftler der Universitat
Hamburg sind oft selbst am Ort des Geschehens, wie hier
in der Antarkts oder in Chile.

[ SODALES SAGITTIS MAGNA
Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae
sapien ut libero venenatis faucibus. Nullam quis ante.
Etiam sit amet orci eget eros faucibus tincidunt. Duis leo,

1 SED FRINGILLA MAURIS
d t

sus nunc, sed fringilla mauris sit amet nibh. Donec sodales
sagittis magna.

hier Vorlagen downloaden

SUBHEADLINE: NULLA UT METUS VARI:
US LAOREET

Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vlputate
Nullam dictum fel e mollis pretium
Integer incidunt

sque rutrum. Aenean imperdiet, Etiam ultriies ish

ante tincidunt

ndimenturn f
ul

Donec quam felis,ultrcies nec, pellentesque eu, pretium

a n. Nulla consequat massa quis enim

Nullam dictum felis eu pede mollis pretium.

Aliquam lo dapibu 1 quis, feugiata,
tellus

Aenean leo ligula, porttitor eu, co

Nullam dictum fel

Sed fringilla mauris sit amet nibh

»HEADLINE: LAM-
CORPER ULTRICIES
NISI «

B LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET
Maccenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae
Sapien ut libero venenatis faucibus. Nullam quis ante.
Etiam sit amet orci eget eros faucibus tincidunt. Duis leo.

B FRINGILLA VEL, ALIQUET NEC

Sed consequat, leo eget bibendum sodales, augue velit cur-
sus nunc, sed fringilla mauris sit amet nibh. Done sodales
sagittis magna.

DONEC PEDE JUSTO

Nullam qus ante. Etam sit amet ocieget eos faucibus
tincidunt. Duisleo S fingila mauris it amet nibh
Donec sodales sagitis magna. Sed consequa, leo eget.

Bl AENEAN VULPUTATE ELEIFEND
Quisque rutrum, Etiam sit amet orci eget eros faucibus tin-
cidunt. Duis leo. Sed fringilla mauris sit amet nibh. Donec
Sodales sagittis magna. Sed consequat, leo eget,

‘ Seite 53



07 M E DI E N FLYER/FENSTERFALZ/RASTER

Flyer DIN lang, 8-Seitig, Fensterfalz: Titeltext unten

Titeltext auf Foto unten: Titeltext unter Foto unten:

iti
a3 Universitat Hamburg
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

Universitat Hamburg
DER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

ENTRUM
FUR NATURKUNDE

1 HIER STEHT
EINE HEADLINE

HIER STEHT EINE SUBHEADLINE

HIER STEHT
(JEINE HEADLINE

HIER STEHT EINE SUBHEADLINE

« Die Abstande zur Titelschrift zum linken und oberen Rand
sind wie in den Beispielen zu sehen festgelegt.
« Sollte das UHH-Logo der einzige Absender des Flyers

sein, wird der Weilraum in seiner Hohe entsprechend
verkleinert.

‘ Seite 54



O7 MEDIEN

FLYER/FENSTERFALZ

Flyer DIN lang, 8-Seitig, Fensterfalz: Titeltext unten auf Foto, Innenseiten

Titeltext auf Foto unten:

SUBHEADLINE: LOREM IPSUM

Lorem ipsum dolor st amet consectetuer adipiscing elt.
n commodo ligula eget dolor. Aenean
sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes,
cetur idiculus mus. Donec quar felis, ultricies nec, pel-
lentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat massa

quis enim.
Donec pede justo, fringila vel aliquet nec, vulputate eget,
arcu. In enim justo, honcus ut, imperdiet a, venenatis centrum
vitae,justo. Nullam dictum fels eu pede molls pretium, R NATURKUNDE
Integer tincidunt, ZENTRALSTELLE FUR Wissen
SCHAFTLICHE SAMMLUNGEN
Fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu In enim jus- DER URIVERSITAT HAMBURG.
to, honcus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo. Nullam

dictum felis eu pede molli pretium, Integer tincidunt.
Nulla consequat massa quis enim Donec pede justo, fr
gillavel,aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim justo,
thoncus ut, imperdiet 3, venenatis vitae,justo. Nullam
dictum felis eu pede mollis pretium.

Integer tincidunt:
Information; Tel: +49 40 - 428 16 440, auBerhalb der
Offnungszeiten: +49 40 - 428 16 583

Aliquam lorem ante, dapibus in, viverra quis, feugiat

s laoreet. Quisque
utrum, Aenean imperdiet. Etiam ultrices nisi vel au
Curabitur ullamcorper ulticies isi

Phasellus viverra nulla ut met u

Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvinar hendrerit
lorem. Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec
vitae sapien ut libero venenatis faucibus. Nullam quis ante.
Etiam sit amet orci eget eros faucibus tincidunt. Duis leo.
Sed fringila mat

magna. Prof. Dr. Rosemarie Mustermann

Telefon +49 40- 42838333
rosemarie.mustermann@uni-hamburg de
wewwuni-hamburg,de/muster

HEADLINE: SAPIEN
UT LIBERO

Maecenas tempus, tellus eget condimen-
tum rhoncus, sem quam semper libero,
sit amet adipiscing sem neque sed ipsum.
Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvi-
nar, hendrerit id, lorem.

H NuLLAM QuIs ANTE

Nullam quis ante. Etiam sit amet orci eget eros faucibus
tincidunt. Duis leo. Sed fringilla mauris sit amet

Donec sodales sagittis magna. Sed consequat, leo eget.

[l PHASELLUS VIVERRA NULLA
Wissenschaftierinnen und Wissenschatler der Universitat
Hamburg sind oft selbst am Ort des Geschehens, wie hier
in der Antarkts oder in Chile.

[l SODALES SAGITTIS MAGNA
Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae
sapien ut libero venenatis faucibus. Nullam quis ante.
Etiam sit amet orci eget eros faucibus tincidunt. Duis leo,

1 SED FRINGILLA MAURIS
d t

sus nunc, sed fringilla mauris sit amet nibh. Donec sodales
sagittis magna.

hier Vorlagen downloaden

UH

idi
Lod Universitit Hamburg
DIR FORSCHUNG I DER LEVRS | DER BLOUNG

CENTRUM
FUR NATURKUNDE

HIER STEHT
EINE HEADLINE

HIER STEHT EINE SUBHEADLINE

SUBHEADLINE: NULLA UT METUS VARI
US LAOREET

Donec pede justo, fingilla vel, aliquet nec, ulputate
Nullam i molls pretium

nt

ante tincidunt tempus

Phasellus viverra nulla ut metus
Nam quam nunc, blandit ve, luc
Duis leo

mpus, tellu eget condimentum thor

aliqu

Donec quam felis,ultrcies nec, pellentesque eu, pretium

quat massa quis enim

Nullam dictum felis eu pede mollis pretium.

o ligula, portiit

Nullam dictum fel

»HEADLINE: LAM-
CORPER ULTRICIES
NISI «

B LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET
Maccenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae
sapien ut libero venenatis faucibus. Nullam quis ante. Etiam
sit amet orc eget eros faucibus tincidunt. Duis leo.

A FRINGILLA VEL, ALIQUET NEC

Sed consequat, leo eget bibendum sodales, augue velit cur-
sus nunc, sed fringilla mauris sit amet nibh. Donec sodales
sagittis magna.

DONEC PEDE JUSTO

Nullam qus ante. Etam sit amet ocieget eos faucibus
4 dfingilla ioh, D
sodales sagitis magna. Sed consequat, leo eget.

Il AENEAN VULPUTATE ELEIFEND
Quisque rutrum. Etiam sit amet orci eget eros faucibus
r d fringlla ibh. D

Sodales sagittis magna. Sed consequat, leo eget,

‘ Seite 55



O7 MEDIEN

FLYER/FENSTERFALZ

Flyer DIN lang, 8-Seitig, Fensterfalz: Titeltext unter Foto

Titeltext auf Foto unten:

SUBHEADLINE: DOLOR SIT AMET

Lorem ipsum dolor st amet consectetuer adipiscing elt.

Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum
socils natoque penatibus et magnis dis parturient montes,
nascetur ridiculus mus. Donec quam felis,ultricies nec, p
lentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat massa

quis enim.
Donec pede justo, fringlla vel aliquet nec, vulputate eget,
arcu. In enim justo, honcus ut, imperdiet a, venenatis

vitae,justo. Nullam dictum fels eu pede molls pretium,

UH

idi
Lod Universitit Hamburg
DIR FORSCHUNG I DER LEVRS | DER BLOUNG

CENTRUM
FUR NATURKUNDE

centrum

SUBHEADLINE: NULLA UT METUS VARI-

US LAOREET

Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate

Nullam di molls
nt

uisque rutrum, Aenean imper

etium

ante tincidunt tempus

Phasellus viverra nulla ut metus

Nam quam nunc, blandit ve,luc

Integer tincidunt, OER UNIVERSITAT HAMBURG

Fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu In enim jus-
o, thoncus ut, imperdiet 3, venenatis vitae, justo. Nullam
dictum felis eu pede molli pretium, Integer tincidunt.

Nulla consequat massa quis enim Donec pede justo, fr
gillavel,aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim justo,
thoncus ut, imperdiet 3, venenatis vitae,justo. Nullam
dictum felis eu pede mollis pretium.

Integer tincidunt:
Information; Tel: +49 40 - 428 16 440, auBerhalb der
Offnungszeiten: +49 40 - 428 16 583

Aliquam lorem ante, dapibus in, viverra quis, feugiat
Phasellus viverra nulla ut m fus laoreet. Quisque
trum. Aenean imperdiet, Etiam ult

Curabitur ullamcorper ulticies isi

Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvinar hendrerit
lorem. Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec
vitae sapien ut libero venenatis faucibus. Nullam quis ante.
Etiam sit amet orci eget eros faucibus tincidunt. Duis leo.
Sed fringila mat

magna. Prof. Dr. Rosemarie Mustermann

Telefon +49 40- 42838333
rosemarie.mustermann@uni-hamburg de
wewwuni-hamburg,de/muster

HIER STEHT
EINE HEADLINE

HIER STEHT EINE SUBHEADLINE

HEADLINE: SAPIEN
UT LIBERO

Maecenas tempus, tellus eget condimen-
tum rhoncus, sem quam semper libero,
sit amet adipiscing sem neque sed ipsum.
Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvi-
nar, hendrerit id, lorem.

H NuLLAM QuIs ANTE

Nullam quis ante. Etiam sit amet orci eget eros faucibus
tincidunt. Duis leo. Sed fringilla mauris sit amet

Donec sodales sagittis magna. Sed consequat, leo eget.

[l PHASELLUS VIVERRA NULLA
Wissenschaftierinnen und Wissenschatler der Universitat
Hamburg sind oft selbst am Ort des Geschehens, wie hier
in der Antarkts oder in Chile.

[l SODALES SAGITTIS MAGNA
Maecenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae
sapien ut libero venenatis faucibus. Nullam quis ante.
Etiam sit amet orci eget eros faucibus tincidunt. Duis leo,

1 SED FRINGILLA MAURIS
d t

sus nunc, sed fringilla mauris sit amet nibh. Donec sodales
sagittis magna.

hier Vorlagen downloaden

Duis leo

mpus, tellus eget

o ligula, portiit

Nullam dictum fel

»HEADLINE: LAM-
CORPER ULTRICIES
NISI «

B LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET
Maccenas nec odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae
sapien ut libero venenatis faucibus. Nullam quis ante. Etiam
sit amet orc eget eros faucibus tincidunt. Duis leo.

A FRINGILLA VEL, ALIQUET NEC

Sed consequat, leo eget bibendum sodales, augue velit cur-
sus nunc, sed fringilla mauris sit amet nibh. Donec sodales
sagittis magna.

DONEC PEDE JUSTO

Nullam qus ante. Etam sit amet ocieget eos faucibus
4 dfingilla ioh, D
sodales sagitis magna. Sed consequat, leo eget.

Il AENEAN VULPUTATE ELEIFEND
Quisque rutrum. Etiam sit amet orci eget eros faucibus
r d fringlla ibh. D

Sodales sagittis magna. Sed consequat, leo eget,
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07 M E DI E N FLYER/TITEL/LOGOPLATZIERUNG

Definition des WeiRraums und die Positionierung der Elemente

DINlang Flyer
(Variante)
Fakultat:

DINlang Flyer
(Variante)
Logo:

DINlang Flyer
(Variante)
Logo:

___________________________________________________________________

UNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

FAKULTAT
FUR MATHEMATIK, INFORMATIK
ND NATURWISSENSCHAFTEN

_____________________________________________________________

Universitait Hamburg
ER FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILDUNG

9 China-EU School of Law
Al the China Universily of Polifical Science and Law

_____________________________________________________________

Universitat Hamburg

_________

____________________________________________________
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O7 MEDIEN

Din A4-Broschure mit Fakultatswortmarke:

Din A4-Broschiire mit Logo:

BROSCHURE/RASTER

2

"

ZENTRUM
Universitdit Hamburg FUR LEHRE
UNG | DER IFHRE | DER RIDIING MBURG

FAKULTAT
UR ERZIEHUNGSWISSENSCHAFT

RBILDUNG Universitdit Hamburg

DAS
STUDIENBEGLEITENDE
BERUFSPRAKTIKUM

MASTERSTUDIENGANG ERZIEHUNGS-
UND BILDUNGSWISSENSCHAFT

]

Broschiiren: .

B cone

"MOLEKULE, ATOME
UND ELEKTRONEN IN
AKTION

SEI LIVE DABEI!

1

Der Titel kann flexibel in der Hohe gesetzt werden
(Mindestabstand zum Rand 1x-Héhe)

Die Fakultatsmarke richtet sich an 1 x-Hohe uber
dem Titelbild aus.

Der langste Fakultatsname bestimmt die Achse fir alle
Fakultaten.
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O7 MEDIEN

BROSCHURE/LOGOUMRAUM

Definition des WeiBraums und die Positionierung der Elemente

DIN A4:

DIN A4

Fakultat:

DIN A4
Logo:

Universitdt Hamburg

FAKULTAT
FUR ERZIEHUNGSWISSENSCHAFT

Universitat Hamburg

FUR LEHRERBILDUNG

HAMBURG

ZENTRUM 1/2

Mindestabstand |

rechts ausgerichtet |
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07 M E DI E N BROSCHURE/AUSNAHMEN

Graustufen-Foto Farbfoto

Titel ausserhalb des Titelbildes

HELMUT SCH

REIHE ALUMNI-PORTRATS

Sollte es nicht moglich sein, das Titelbild einzufarben, da es
sich z.B. um ein historisches Bild oder ein bestimmtes Kunst-
werk handelt, dessen Farben nicht geandert werden durfen,
ist es moglich, statt des Farbverlaufs zwei horizontale Linien
in das Bild ragen zu lassen. Position, Farbe und Starke der
Linien sind dabei festgelegt und lassen sich aus der Vorlage
entnehmen.

DER KODEX 31 UND SEIN
BILDSCHMUCK

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu

Ist es nicht moglich, die Titel-
schrift auf dem Titelbild zu
platzieren, ist es méglich,
den Titel in einem zusatzli-
chen WeiRraum unterhalb
des Bildes zu platzieren.

wichtig: Um ein einheitliches Bild im Sinne des Corporate Designs zu bewahren, muss
immer mindestens ein Gestaltungselement verwendet werden: Schrift auf Bildmotiv oder

Farbverlauf auf Bild.

Es ist nicht erlaubt, den Text unterhalb eines Bildes ohne Farbverlauf zu setzen.

Dies gilt fir alle Medien.

. = Xx-Hohe / Logogrolle
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O7 MEDIEN

BROSCHURE/INNENSEITEN

Hier finden Sie Vorlagen fiir Broschiiren. Informationen zu Satzspiegel, Zeilenabstand sowie

Vorgaben flir Absatze usw. sind darin enthalten.

Am 10, Mai wurde
parlamentarisch
entschieden: Die
Hamburgische
Universitat* wird
feierlich erdffnet.

UNIVERSITAT HAMBURG

rationen igerung der Internationalitat und Mo-
BESCHAFTIGTE  bilitat in Lehre und Studium baut die Universitat Hamburg
. wie zum Beispiel

HAMBURG ‘mit der Aarhus Universitet in Danemark, der Stellenbosch
" University P Aust-
dictorrum cuptaturab  ralien, der University of California Berkeley in den USA, der
inverionet velibus  staatlichen Universitit St. Petersburg in Russland und der
estibus, ovendia QU ugan University in China.
invellupta

Der zentrale Campus und die Verwaltung der Universitat
befinden sich im Hamburger Zentrum i der Nahe der Alster.
Weitere bedeutende Wissenschaftszentren liegen auerhalb
des Campus, wie die Medizinische Fakultat am Universitits-
i ppendorf (UKE), das i
Botanischem Garten in Klein Flottbek, die Sternwarte in
Bergedorf und die Physikalischen Istitute in Bahrenfeld auf
dem Gelande des Deutschen Elektronen-Synchrotrons DESY.

= Dilst voluptae velestiopis

LIEBE LESERINNEN,
LIEBE LESER,

Der Forschung - Der Lehre — Der 8ildung Eingegossen
iber dem Hauptportal der Universitat Hamburg, muss diese
Aufgabe der Universitit immer wieder erinnert, neu inter-

pretiert und vor allem umgesetzt werden. Wie kann die Uni-

Frage wie die nach der Struktur der Studiengange oder der
Finanzierung groBer Forschungsvorhaben.

Dabei geht es um den Menschen, die Bildung souveraner

Persanlichkeiten und damit auch darum, wie sich das Indivi-

duum zur Gesellschaft stellt, wo sein Platz sein kann und wie

es die Gemeinschaft mitgestalten kann. Geleitet von dem

Gedanken der Nachhaltigkeit, der sich als Leitidee Gber die
Leh

wollen wir uns an der Universitat Hamburg dafir einsetzen,
dass die jungen Menschen, die bei uns studieren, mehr ler-
nen kénnen als es nur berufsbildende Curricula vorsehen.

Einen ersten Eindruck dber die Geschichte der Universitit
Hamburg, ihre Forschungsprojekte, ihr Studienangebot
und dariiber hinaus hre Bedeutung fir die Stadt Hamburg
gibt 1hnen diese Broschire. Viel Freude und Einsicht bei

AN S — .

Prof. D Dieter Lenzen, Universittsprasident

HEUTE UND DAMALS

JUBIL
IM BLICK:
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O7 MEDIEN POWERPOINT

Powerpointfolien kdnnen Sie hier downloaden.

Standard: 1Bild auf Startseite

iti
21 Universitit Hamburg
FORSCHUNG | DER LEHRE | DER BILOUNG

07.07.2015 NAME DES REFERENTEN

In Ausnahmefallen kdnnen 2 oder 3 Bilder auf dem Titel verwendet werden.
Siehe auch S. 25

uuuuuuuuuuuuuu

DAS

A,

OKOSYSTEM- |

07.07.2015  NAME DES REFERENTEN

07.07.2015 NAME DES REFERENTEN
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O7 MEDIEN

BRIEFVORLAGEN

Maxi Mustermensch
Einrichtung 1. Zeile

StraBe, Hausnummer

20146 Hamburg
Per E-Mail/im Hause PLZ, Ort

— 13.01.2016
AZ

'www.uni-hamburg.de

Betreff

Sehr geehrte Frau Muster,

= Thesis-Schrift der Universitdt Hamburg) in der SchriftgroRe 11 Punkt verwendet.

Passen Sie bitte Ihre Absend gaben mithilfe der nachfolgenden Anleitung an:

dort lhre eigenen Angaben dem Beispiel entsprechend ein.

tragen Sie dann lhre Absenderdaten ein.

trennung benutzen.

mit dem groBeren Zeilenabstand einer zusatzlichen halben Leerzeile.

,Kopf- und FuRzeile schlieRen“ oder driicken dreimal die ,ESC“-Taste.

heraus

vorlage ist fertig.

UH
L2 Universitdt Hamburg FAKULTAT
G FUR BETRIEBSWIRTSCHAFT
UHH - Fakutat Jura - Rothenbaumchaussee 33 - 20148 Hamburg Prof. Dr. iur. Max Mustermeier
Herrn/Frau Fakultat fir Rechtswissenschaft

lggf. Funktionsbezeichnung

Beispieltitel ggf. Einrichtung 2. Zeile
BeispielstraRe 8 ggf. Einrichtung 3. Zeile

gaf. Etage bzw. Raumnummer

Tel. +49 40 42838-xxxx
Fax +49 40 42838-xxxx
vorname.name@uni-hamburg.de

dies ist der universitare Briefbogen; hierin wird die Haus-Schrift , TheSans UHH* (serifenlose

Andern Sie zunichst die Absender-Kurzadresse (links oben). Diese enthilt fiir den Postriick-
sendungsfall lediglich die Angaben: StraRe, Ort und Fakultat/Einrichtung. Tragen Sie bitte

Bearbeiten Sie anschlieBend Ihre ausfiihrlichen Absender- und Kontaktdaten (am rechten
Rand). Hierzu 6ffnen sie die ,Kopfzeile“ des Dokuments per Doppelklick auf das Logo, und

Neben den normalen ,,Zeilenumbriichen” konnen Sie dabei auch ,,Textabsatze“ als Zeilen-

Verwenden Sie bitte fir einen ,Zeilenumbruch“ die Tastenkombination ,,Shift” () +
»Return“ (©). Ein bloBes ,Return” (¢2) erzeugt dagegen immer einen neuen ,Textabsatz”

Um den Kopfzeilen-Bereich danach wieder zu verlassen, klicken Sie bitte rechts oben auf

Léschen Sie bitte abschlieRend diesen Beispiel-Text nach ,Sehr geehrte” wieder vollstandig

und speichern das Dokument dann als Ihre personliche Briefvorlage ab: ,Speichern unter”
= ,Dateiname: nach Ihren Vorgaben*, , Dateityp: Word-Vorlage (*.dotx)“, und Ihre neue Brief-

Die Wortmarke orientiert sich an der Unterseite des Logos.
Sie konnen die Briefvorlagen hier downloaden.

TheSans Bold Caps, 12pt (ZAB 13,5pt), 60 LW
TheSans Semilight Caps, 12pt (ZAB 13,5pt), 25 LW
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